Marjory MALBERT

malbertmarjory@gmail.com

Paris-31 ans

LSSEC

BUSINESS scHoOL  Executive Master

International Sports Marketing

Thése professionnelle

Quel nouveau positionnement doit
adopter I'équipementier UMBRO sur
le marché France ?

Engagement associatif

-52¢ Session Internationale pour
Jeunes  Participants  (Académie
Internationale Olympique)

-Bénévole de la Commission des
Valeurs de I'Olympisme (Académie
Nationale  Olympique  Frangaise)
-Organisation du ConcoursArt/Ecoles

Suite Office
Notions en PAO
Anglais Professionnel

Tennis, Natation, Ski

Théatre Cours Clément

Twitter: @marg vy

GROUPE

ES(T:ROYCS ' Master

CHAMPAGNE SCHOOL OF

Marketing et Communication
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Responsable
du développement

Coordinatrice de I’Equipe des Mascottes (1 mois -Volontaire)
- Management de 15 personnes : village et sites olympiques,
cérémonies, activations des partenaires
-Rapport d’expériences présenté a P. BAYER (CEO YOG2012)

INNSBRUCK

YOUTH DLYMPIC GAMES

YOG

Chargée d’Etudes Marketing (6 mois - Stage)
' :ll\‘\'lll\‘s -Etudes de marché, visibilité et valorisation, image et notoriété,
sorseevrannenr @audiences, barometres, piges et benchmark (France et Internat.)
- Recommandations stratégiques
Chargée de Développement (1 an - Volontaire)
ﬁ.e -Promotion des valeurs du sport: conférences, formation
wraneane - Agora du Sport 2011: Gestion des bénévoles & communication
o Sport f nteprse
Direction Commerciale Grands Comptes :
Edenred Ticket Restaurant - CESU - Cheques Cadeaux... (3 ans - CDI)
- Développement Commercial (Privé, public, association) : Gestion
ACCOR . . . .
————— d’'un portefeuille (Clients, Prospects, Anciens clients) -
prospection, qualification, fidélisation, offres, plans de comptes...
-Analyse des ventes, suivi des objectifs commerciaux (ventes,
attrition, balance concurrentielle, lead-deal, Incentive...)
Chargée de Commercialisation Prdts Dérivés (1 mois - CDD)
,450 -Promotion et ventes (Produits dérivés du Tour de France)
fmeuny Sport Greenseten_Merchandising
Chargée de Promotion BtoB et BtoC (1 mois - CDD)
-Développement commercial : musée, séminaires d’entreprises
TFN,’}‘[fUM et visites guidées
Chef de Projets Evénementiel BtoB (6 mois - CDD)
APHELYE - Création & Organisation d’événements de A a Z (Team
building, Incentive, séminaires, soirées) - France et International
-Développement Commercial

uevesezye  Chargée de Développement & Communication (6 mois-Stage)

-Mise en place du plan de communication
-Animation et Promotion du tennis d’entreprise

SEINE ET MARNE _ . —
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